Un millén para promocionar Tenerife en el Mundial de Motos
La Isla patrocinard el equipo que dirige el dos veces campedn del mundo Sito Pons en la
categoria Moto2. Se trata de la campaiia de promocion mds ambiciosa de Turismo de Tenerife,
que se "garantiza" un retorno de 4,5 millones en Espana.

Un millén de euros le costara a Tenerife su campana promocional mds ambiciosa, dirigida
principalmente al mercado turistico nacional. Se desarrollard a lo largo de los préximos doce
meses y en los primeros nueve se centrara en la categoria Moto2 del Campeonato del Mundo
de Motociclismo, en el que Turismo de Tenerife patrocinara al equipo Pons Racing, que dirige
el dos veces campedn mundial Sito Pons.

En una rueda de prensa celebrada en el Auditorio de Tenerife, el vicepresidente primero del
Cabildo de la Isla, José Manuel Bermudez, presenté el "mayor acuerdo de comunicacién”
cerrado por la sociedad Turismo de Tenerife. En él también esta involucrada Gerencia de
Medios (GDM), firma que pertenece al grupo de comunicacion Prisa. Del millén de euros
invertido, 600.000 los aportara el Cabildo y 400.000 el citado ente promocional, en el que
participan, ademads de esta institucidon, ayuntamientos y empresarios.

El acuerdo tendra, subrayd Bermudez, una "altisima rentabilidad", ligada al retorno de mas del
350% de la inversion. Es decir, el milléon de euros que destinara Tenerife se traducird en
impactos valorados en 4,5 millones sélo en Espafia, detalld el director general de GDM, José
Luis Puigdengolas, que calificé la colaboracién con Turismo de Tenerife como el "proyecto mas
ilusionante" que tiene sobre la mesa la compaiiia.

Referente mundial Gnico

El retorno generado por la campafia derivara de la emisidn, hasta la Semana Santa de 2011, de
cuias promocionales en las emisoras del grupo Unién Radio (Cadena SER, 40 Principales, M80,
Cadena Dial, Maxima FM y Radio Olé) y, principalmente, de la repercusiéon del Mundial de
Motociclismo, que comenzara el 11 de abril.

En la categoria Moto2 de este campeonato -que sustituye a la de 250 cc- correrd el equipo de
Pons, que pasara a llamarse este afio Tenerife 40 Pons. La Isla, ademds de tener una presencia
preponderante en el carenado de las motos y en los monos y cascos de los pilotos, también
decorard los camiones, el set y el resto del material visible del equipo.

Moto?2 tiene 17 carreras programadas en catorce paises (habra cuatro en Espaiia) hasta
noviembre y, en conjunto, su audiencia potencial es de 5.100 millones de telespectadores a
través de 45 canales. Estos emitirdn mas de 5.200 horas del mundial y, segin Puigdengolas,
habrd un minimo de seis minutos de exposiciéon de la marca Tenerife por retransmisién.

"Es un referente Unico", destacé el gerente de Turismo de Tenerife, Alberto Bernabé, que
confia en que la campafia marque "un antes y después" en los resultados turisticos de la Isla.
"No podemos hacer la promocién de otra forma", afiadié Bermudez, que justifico la elevada
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inversidn en este patrocinio en que ayudara a mantener los 125.000 puestos de trabajo del
sector y permitira competir con destinos como Egipto y Turquia.

Fuente: El Dia

Avda. de la Constitucion, 12 bajo — 38005 Santa Cruz de Tenerife I = I
Tfno.: 922 209 220 Fax: 922 209 209 Tep?rjfe_(::qutal
www.sofitesa.com mm



